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JUBILAUM

50 Jahre in Liebe zur Farbe

Lascaux Colours & Restauro feiert Jubildum

Am Anfang stand eine ehrgeizige Vision: Die Entwicklung
einer Kiinstlerfarbe auf Wasserbasis, ohne Losungsmittel
und mit den Charakteristika von traditionellen Ol- und
Temperafarben. Alois K. Diethelm (1919-1995), ausgebil-
deter Baumaler, interessierte sich schon frith fir die
‘Weiterentwicklung seines Arbeitsmaterials. Sein Gespiir fiir
die Bediirfnisse der unterschiedlichsten Nutzer — er arbei-
tete eng mit Kiinstlern zusammen — und sein Wissen um
die Maoglichkeiten der Farbanwendung ebneten den Weg
zum Erfolg: 1963 brachte er unter dem Firmensignet
»Lascaux® die erste in Europa entwickelte Kunstler-Acryl-
farbe auf den Markt. Heute ist das Unternchmen auf die
Herstellung von umweltfreundlichen Acrylfarben auf wiss-
riger Basis und von Produkten zur Restaurierung speziali-
siert. Der Name Lascaux gilt Kiinstlern als Synonym fr
Farbe hochster Qualitit; 350 Tonnen Kiinstlerfarbe verlas-
sen jahrlich das Werk in Briittisellen in der Nihe von Zii-
rich und werden in die ganze Welt exportiert. Am 6. Sep-
tember 2013 feiert Lascaux Colours & Restauro sein 50-jih-
riges Firmenjubilium und gewihrt zu diesem Anlass einen
Blick hinter die Kulissen.
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Seit rund 20 Jahren leitet Barbara Diethelm, Tochter des Fir-
mengriinders und studierte Kiinstlerin, das Unternehmen. Sie
blickt zurtick auf die Wegstrecke eines halben Jahrhunderts:
,»,Die Farbe ist der rote Faden, die Tonart, das vereinende Ele-
ment — sowohl als Kiinstlerin als auch als Unternehmerin. Ich
bin in einem Farbtopf und in der reichen Sinneswelt der Far-
ben und ihrem dsthetischen Umfeld aufgewachsen.* Im Laufe
der Jahrzehnte habe sich natiirlich die Angebotssituation im
Segment der Acrylfarbe gewandelt: ,,Frither gab es vielleicht
drei Acrylfarben, heute gibt es vierzig — der Ful} der Pyra-
mide ist breiter geworden. Lascaux-Farben sind nachhaltig —
ich brauche weniger, um meine gewlinschten Resultate zu
erzielen. Unterm Strich gebe ich weniger Geld aus und
belaste die Umwelt weniger.*

Hohe Qualitit, Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein — auf
diesen Sdulen ruht die Unternehmensphilosophie der Schwei-
zer Farbenmanufaktur. Besonderen Wert legt Lascaux auf aus-
gesuchte Rohstotfe, die hauptsichlich aus Europa und Ame-
rika stammen. Die Giite der Acrylfarben beruhe nicht allein
auf den hochwertigen Pigmenten — das Zusammenspiel der

[1] Alois K. Diethelm im Labor, 1960er-Jahre. [2] Sol LeWitt, The Zurich Project, 2004, zwei ,, Wall-Drawings“ a 7 x 22 m, Haus Konstruktiy, Ziirich.

einzelnen Komponenten innerhalb der jeweiligen Rezeptur
gebe den Ausschlag, erliutert die Firmeninhaberin: ,,Das Pig-
ment ist wie die erste Geige in einem Orchester. Natiirlich
brauchen wir beste Pigmente, aber wir brauchen auch die
besten Bindemittel. Hauptbestandteil ist reines Wasser. Dazu
kommen noch zahlreiche andere Komponenten, damit es
eine harmonische Komposition wird. Jeder miuss mitspielen —
auch wenn das einzelne Element vielleicht nicht so wichtig ist
wie die erste Geige.” Wesentlicher Faktor sei es, stets gleich-
bleibende Qualitit garantieren zu konnen: Wenn eine Zutat
zur erprobten Rezeptur nicht mehr erhaltich ist, testet das
Labor auch Hunderte von Méglichkeiten, um adiquaten Er-
satz zu finden. 35 Mitarbeiter sorgen am Firmenstandort dafiir,
dass diese selbst gesteckten MaBstibe sorgsam erfiillt werden.

Dariiber hinaus achtet man in Brittisellen bei allen Herstel-
lungsschritten auf umweltschonende Verfahren. So reinigt et-
wa auch die Farbenproduktion ihre Maschinen ausschlieBlich
mit Wasser — und damit kein verschmutztes Wasser in die Ka-
nalisation gelangt, hat Lascaux eine eigens konzipierte Klir-
anlage im Hause installiert. Die Kunst- und Kulturforderung
macht ebenfalls einen zentralen Aspekt der bewusst wahrge-
nommenen sozialen Verantwortung aus: Der Farbenprodu-
zent unterstiitzt zum Beispiel engagiert nationale und inter-
nationale Projekte mit Materialspenden.

Seit jeher steht Lascaux in gutern Kontakt mit Kiinstlern und
Kunstschaffenden, deren Anregungen in die Entwicklung
einflieBen. Der kreative Austausch 1st flir Barbara Diethelm
auch in Zukunft der Grundstein fiir erfolgreiche Arbeit —
damit der Pioniergeist der Anfangsjahre die Produktpalette
weiter gedeihen lisst. ,,Ich wiirde mir wiinschen, dass wir mit
unseren Farben noch mehr einen Beitrag dazu leisten kon-
nen, dass wir das schopferische Potenzial von Menschen un-
terstiitzen”, betont sie. ,,Die Farbe soll den Menschen Le-
bensfreude geben: Man kann die Kiinstlerfarben auch wun-
derbar auf die Wand tragen, Riume gestalten, Mébel anma-
len — gutes Material kennt keine Grenzen.”

[3] Einblick in das Lascaux-Labor. [4] Testentnahme in der Produktion, [5] Aufleben der Etiketten auf Artist-Farbtuben.
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Das Unternehmen

als lebendiges Universum
Barbara Diethelm im Interview

(6]

Malerin und Firmeninhaberin Barbara Diethelm spricht die
Sprache der Kiinstler, kennt Erfordernisse der dsthetischen Pra-
xis ebenso wie die technischen Aspekte der Produktion. Auf
der einen wie auf der anderen Seite steht sie im tdglichen Dia-
log mit der Farbe, mit ihrer materiellen Beschaffenheit und
ihren gestaltbildenden Dimensionen. Die zentrale Rolle, die
Farbe seit jeher in Barbara Diethelms Leben spielt, macht sie
zur idealen Vermittlerin zwischen Herstellung und praktischer
Anwendung. Mit KUNST & material sprach sie {iber die Lie-
be zur Farbe, die Prigungen der Kindheit und die aktuellen
Entwicklungen aus dem Hause Lascaux Colours & Restauro.

[6] Barbara Diethelm.

Frau Diethelm, welche Erfahrungen in der eigenen
kiinstlerischen Arbeit waren und sind auch fiir Thren
Weg als Unternehmerin wegweisend?

Als Kind hatte ich das Gliick mit gutem Material arbeiten zu
kénnen. So habe ich nicht nur gelernt Unterschiede wahrzu-
nehmen, sondern auch zu erfahren, wie das Material den Aus-
druck beeinflusst. Die Bilder, die ich zuhause mit den Lascaux
Gouachefarben gemalt hatte, waren ausdrucksstirker als jene,
die ich in der Schule mit herkémmlichen Wasserfarben von
minderer Qualitit malte. Diese waren flach und fade. Ich
wurde somit frith auf die Qualititsunterschiede sensibilisiert.
Diese Sensibilitit zu entwickeln, halte 1ich fiir etwas vom
Wichtigsten. Das gilt natiirlich nicht nur fur Farben, sondern
fiir alles im Leben, wie zum Beispiel bei Lebensmitteln: Das
Ausgangsmaterial sollte klar, rein und qualitativ hochstehend
sein, erst dann trigt es das héchste Potential,

Fiir mich ist der kiinstlerische Prozess des Malens eine Art des
Denkens. Kunst macht Zusammenhinge sichtbar, schaftt Be-
ziehungen und kann die Wahrnehmung sensibilisieren. We-
sentlich ist fiir mich auch, dass das Vermitteln von geistigen
Werten seit jeher eine zentrale Aufgabe der Kunst darstellt.
Darin liegen auch die Parallelen zu meiner Geschiftswelt als
Unternehmerin. Man hat die Maoglichkeit zu formen — zu
gestalten.

Die Freiheit der kiinstlerischen Titigkeit im Atelier und
die Leitung IThres Unternehmens zwischen Meetings
und Terminen — ist dieser bestindige Dialog der
Berufungen ebenso befruchtend wie spannungsreich?
Was auf meinem Lebensweg zuerst als getrennte Berufungen
erschien, Malerei und Firmenleitung, hat sich in den letzten
Jahren immer stirker miteinander verwoben. Dabei war die

Farbe stets das verbindende Element. Zunehmend kristalli-
sierten sich auch andere heraus. Mich interessiert immer das
verbindende Element in allem, nicht die Unterschiede oder
das Trennende. Meine Handlungen in all meinen Titigkeits-
bereichen reflektieren eine ungeteilte Vision der verschiede-
nen Lebensprozesse.

In meiner Malerei meinem eigenen Rhythmus zu folgen — in
Unabhingigkeit —, meiner inneren Stimme verpflichtet zu
sein und so auch stets den Widerstand gegen jegliche Rou-
tine leisten zu kénnen, ist mir wesentlich. Diese Freiheit habe
ich mir durch meine bewusste Entscheidung, mich nicht in
den Strudel des Kunstmarktes ziehen zu lassen, bewahrt. So
bewege ich mich ,,nur” an der Peripherie. Das bedeutet fiir
mich konkret, dass ich zwar seit 25 Jahren regelmiBig ausstel-
le, aber in groBeren Abstinden.

Fiir mich ist ein Unternehmen ein Organismus, dem zugrun-
de das Bild eines ,lebendigen Universums® liegt. Welches in
der modernen Wissenschaft auf der Vorstellung einer durch
Felder organisierten Natur basiert. Daraus leitet sich das sys-
tematische oder Komplexititsdenken ab: das Denken in Be-
zichungen, Prozessen und Vernetzungen. Dasselbe was wir
auch poetisches oder intuitives Denken nennen und das als
solches Kiinstlern seit jeher vertraut ist.

Lascaux handelt als Herstellerin innovativer und um-
weltbewusster Produkte auf der Grundlage gelebter und
lebendiger Prinzipien und sieht sich einer ganzheitli-
chen Unternehmensphilosophie verpflichtet. Wie stel-
len sich diese Prinzipien im Unternehmensalltag dar?
Ein wesentlicher Bestandteil von Fiihren ist die Komplexitit
des inhirenten Systems, in diesem Fall der Unternehmung, zu
verstehen. Das heil3t auch zu verstehen, dass ein solch kom-
plexes System nicht funktionieren wiirde, wenn es nicht von
all den Menschen, den guten und treuen Mitarbeitenden,
getragen wiirde. Bei Lascaux beschiftigen wir zum Beispiel
sehr viele Frauen, aber dies zu denselben Konditionen wie
ihre minnlichen Kollegen. Eine solche Selbstverstindlichkeit
stellt leider immer noch keine Norm dar. Auch offerieren wir
viele Teilzeitstellen,

Die Wertschitzung des Menschen, seines handwerklichen
Kénnens und seiner Kreativitit gehort zu unserer Unterneh-

mensphilosophie. Den Begriff ,,Human Resources® empfin-
de ich daher als sehr schwierig und irrefithrend. Fiir mich
fordert er das Verstindnis, den Menschen als Ressource und
so als Ware wahrzunehmen. So wurde es fiir viele Unterneh-
men selbstverstindlich, ihre Produktion ins Ausland zu verla-
gern, da die Human Resources dort billig sind. Auch in der
Kiinstlerbedarfsbranche ist es tiblich, in Billiglohnlindern zu
produzieren. Fiir uns war und ist dies kein Thema. Wir pro-
duzieren alles in Briittisellen, in der Schweiz! Und bezie-
hen die Rohstoffe fast ausschlieBlich aus Europa und
Amerika, wobel aus Qualitits- wie aus ethischen Griinden
auf den Kauf von Rohstoffen aus Billiglohnlindern ver-
zichtet wird.

Unser erklirtes Unternehmensziel ist weniger ein Wachstum
um jeden Preis, als vielmehr der kontinuierliche Zuwachs an
Qualicit. Fiir mich ist nicht die GroBe eines Unternehmens
wichtig, sondern sein Ausdruck — ein Ausdruck des Leben-
digen, seines Spirits.

Fiir Lascaux sind moderne Technik und wissenschaft-
liche Erkenntnisse ebenso unabdingbar wie handwerk-
liche Sorgfalt und Achtsamkeit in allen Prozessen. Da-
bei ist ihr Unternehmen dafiir bekannt, besonders ver-
antwortlich mit der Umwelt und ihren Ressourcen
umzugehen. Wie schligt sich dies in der Produktion
nieder?

Von Anfang an hat sich Lascaux auf wissrige Systeme spezia-
lisiert. Das heilt, wir stellen nur Farben auf Wasserbasis her.
Und mit diesem Wasser gehen wir auch achtsam um. Wir rei-
nigen zum Beispiel alle Anlagen und Maschinen nur mit
Wasser ohne Zusitze von Chemikalien. Und das Wasser, das
wir dafiir verwenden, reinigen wir in einer eigenen, flir unse-
re Bediirfnisse speziell konzipierten Aufbereitungsanlage. Das
Wasser, das unser Haus verldsst, ist also wieder ganz sauber.

Das Lascaux-Prouktsortiment griindet auf Nachhaltigkeit.
Wir stellen nur zeitlose Premium-Produkte her. Wir verfolgen
keine Trends und stellen keine Produktesortimente mit kurzen
Hifecyles™ her. Wir wollen unseren Kunden tiber Jahre das
gleiche Produkt liefern kénnen. Unsere Produkte sind sehr
ergiebig und werden allen Anforderungen gerecht. Nirgends
wird die Umwelt so stark belastet wie bei der Herstellung
und dem Verbrauch von Billigprodukten. Geschickt zusam-
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mengestellt und gut bedacht kénnen auch Studenten das
beste Material kaufen. Fiir manchmal weniger Geld als billi-
ges Material falsch zusammengestellt.

Ein besonderer Schwerpunkt liegt auch bei Produkten
fiir die Restaurierung: Seit den 1970er-Jahren entwickelt
Lascaux moderne Materialien und Gerite fiir die Ge-
milde- und Papierrestaurierung und war so maQgeb-
lich an der Restaurierung von Denkmilern beteiligt.
Wie wiirden Sie diesen Unternehmensschwerpunkt
charakterisieren?

Wenn man iiber Kulturschaffen spricht, muss man unweiger-
lich auch tiber Kulturerhaltung sprechen. Die Praktiken in
der Restaurierung haben sich in den letzten 30 Jahren sehr
verindert. Wurde damals noch viel restauriert (und zum
Beispiel viel doubliert), wird heute mehr konserviert. Dieser
Entwicklung hat sich auch unser Produktesortiment ange-

passt. Der Anteil der Restauro-Produkte ist heute kleiner als
vor 20 Jahren, aber nicht minder ist die Synergie. Sind es
doch die Restauratoren, jene welche die hdchsten Anspriiche
an die Materialien haben. So empfehlen zum Beispiel Restau-
ratoren eines namhaften Londoner Museums den sogenann-
ten Turner Price-Empfingern Lascaux-Produkte, wenn sie sie
nicht schon verwenden. Je renommierter ein Kiinstler ist, des-
to stirker beeinflusst die Materialqualitit seiner Werke auch
seine Reputation.

Kompetenz und Engagement spiegeln sich bei
Lascaux auch in der Betreuung anderer vielfiltiger
Projekte. Konnten Sie uns dazu einige Beispiele geben?
‘Wir unterstiitzen gemeinniitzige Gruppen mit Materialspen-
den, die sich der Idee des sozialen Engagements verpflichten
und von freiwilliger Arbeit getragen sind. Das sind interkul-
turelle Projekte, Friedensinitiativen oder auch Umweltprojekte.

Wir betreuen lokale, nationale und internationale Projekte
von grofien und kleinen Kiinstlern: Vom Ndebele Muse-
umsdorf in Mpumalnga, Stidafrika, bis zu den Lofoten zum
héchsten Norden Norwegens, eine 3.000m? grofle Fas-
sadengestaltung einer Schiffswerft vom Kiinstler Scott Thoe.
Von Kunst am Bau in Innenriumen wie die Wall Drawings
von Sol LeWitt, die in den meisten Museen der Welt anzu-
treffen sind, zu Wandgestaltungen in Unterfithrungen von
Schulklassen.

Mit der ganzheitlichen Anschauung schligt Lascaux
die Briicke in eine bewusstere, farbigere Zukunft —
welche jiingsten Entwicklungen sind hier Ihres Er-
achtens wegweisend?

Gerne fokussiere ich mich auf folgende Punkte.

Als Malerin wie auch als Kiinstlerfarben-Herstellerin
triumte ich von einem Farbsystem, das in der Theorie wie
auch in Praxis funktioniert. Und welches die Begrenzungen
des 3-Primir-Farbsystems, unter denen ich seit Kindheit ge-
litten hatte, behebt. So entwickelte ich 1995 die Sirius Pri-
mirfarben, bestehend aus fiinf Grundfarben sowie Schwarz
und Weil. Dieses System bietet technisch alle Méglichkeiten,
die sich ein Anwender wiinschen konnte. Sein Potential liegt
in seiner einzigartigen Okonomie und Einfachheit (5 Flaschen
ersetzen 50 Flaschen). Es prisentiert den hochsten Standard

[7] ., Pictor* von Herbert Leupin, etwa 1976. Das Plakat wird zum Markenzeichen und symbolisiert den intensiven Austausch von Lascaux mit Kiinstlern.

in der Acryltechnologie — eigentlich die spite Krénung der
Goethe‘schen Farbtheorie: Was Goethe gesucht hat, hat
Lascaux gefunden. Das Sirius Primary System erhielt 2001
ein Buropidisches Patent, ein Zeugnis fiir seine Einzig-
artigkeit.

Wegweisend ist auch, dass Lascaux in Zusammenarbeit mit
renommierten Druckspezialisten Produkte fiir die Radierung
und den Siebdruck entwickelt hat, die ohne Lésungsmittel
verwendbar sind, gleichzeitig die gleichen Resultate ermég-
lichen wie herkémmliche Produkte, und die sogar neue Hori-
zonte offnen, im Sinne eines malerischen Duktus. Die in der
traditionellen Druckgrafik verwendeten Verfahren basieren auf
Losungsmitteln, die gesundheitsschidlich sind und die Um-
welt belasten.

Eine weitere Entwicklung ist flir mich auch die multisenso-
rische Erfahrung. Aus der Philosophie einer feinstofflichen
Harmonie zwischen Mensch und Natur kombiniert mit phy-
sikalisch-technischer Entwicklungsarbeit entsteht 1998 die
Farblinie Resonance Gouache. Schwingungs- und Geruchs-
komponenten in den Farben (Bioinformation) entfalten sinn-
liche Qualitit und harmonisierende Wirkung. Die Farben in
ihrer spezifischen Wirkung erlauben multisensorische Erfah-
rungen und sie 6ffnen den Anwendern das Bewusstsein fiir
subtilere Energie-Ebenen.

Um die Kraft der Farben weiter zu erforschen, haben
Sie mit Threm Mann, dem Maler Werner Schmidt die
Fondation Lascaux gegriindet. Welches sind die Ziele
dieser Stiftung?

Ausgehend vom Gedanken, dass den Farben fiir die geistig-
spirituclle Entwicklung des Menschen eine grundlegende Be-
deurtung zukommt, griindeten wir 2004 die gemeinniitzige
Fondation Lascaux. Die Arbeit der Stiftung riickt die Farben
ins Zentrum menschlicher Wahrnehmungs- und Bewusst-
seinsprozesse mit dem Ziel einer erhdhten Sensibilisierung
fur die schopferischen Impulse, die den Farben innewohnen.
In Vortrigen, Seminaren und interdiszipliniren Veranstaltun-
gen geht die Stiftung den Gemeinsamkeiten von Kunst und
Wissenschaft nach. Wir richten uns an alle, die thre Wahrneh-
mung sensibilisieren wollen, im Wissern, dass es ihre Person-
lichkeitsentwicklung fordert.

In diesem Jahr feiert Lascaux Colours & Restauro sein
50-jahriges Firmenjubilium. Welche Wiinsche verbin-
den Sie damit fiir die Zukunft?

Ich wiinsche mir mehr Bewusstsein und Wertschitzung von
Qualitit und kreativem Tun in unserer Gesellschaft, aber vor
allem in der nachwachsenden Generation, welche in unserer
heutigen technologischen Zeit einseitig geformt wird. Das
Bewusstsein soll sich weg vom Kopf wieder zuriick in die
Herzen bewegen. Dort gehort es hin.

Grundsitzlich ist auch das Bewusstsein iiber den Einfluss der
Farbe gewachsen. Deshalb erachte ich es als essenziell, dass
man das ganze Wirkungsfeld von Farben verstindlich vermit-
telt und zuginglich macht.

In Bezug auf Lascaux kann ich schlicht sagen, dass sich in den
letzten 50 Jahren wiel bei uns und in unserem Umfeld gein-
dert hat, aber unsere Philosophie und unsere Werte sind
gleich geblieben. In den Lascaux-Hohlen wurden die ersten
Sinnbilder gemalt. Zu heute hat sich zwar das Material, nicht
aber die Absicht etwas sichtbar zu machen, geindert. Insofern
hat sich nicht viel verindert.”

INFORMATION

Tag der offenen Tur
zum Lascaux-Jubilaum

Zum Tag der offenen Tur am 6. Septem-
ber 2013 sind alle Interessierten von
10 bis [2 Uhr herzlich eingeladen, einen
Blick hinter die Kulissen von Lascaux
Colours & Restauro zu werfen: Unter
dem Titel ,,Inspiration Farbwelt” finden
stindlich begleitete Rundgange durch
die Farbmanufaktur statt. Selbstverstind-
lich ist auch flr das leibliche Wohl der
Besucher gesorgt.

KONTAKT

Lascaux Colours & Restauro,
Barbara Diethelm AG
Zirichstrasse 42

CH-8306 Brittisellen

Tel. +41-44-807414|
info@lascaux.ch, www.lascaux.ch
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